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Director del CosmoCaixa

Jorge Wagensberg
Cienciai societat
al segle XXI

A partir de I’experiéncia i de vivéncies propies com a cientific de llarga experién-
ciai director de CosmocCaixa, I’autor d’aquest article esmenta alguns dels reptes i
del paper que s’espera que afronti la ciéncia en una societat democratica en qué
Iopinid publica i la participacio ciutadana sén dues realitats que defineixen la ma-
teixa ciutadania. Com, on i de quina manera es pot fer ciéncia per a ciutadans -el
museu independent en pot ser I’espai més idoni- sén algunes de les qliestions en
les quals se centra aquest text. Perqueé, si bé el coneixement cientific és sobretot
de cientifics, I’opinioé cientifica ha de poder ser possible per a tots els ciutadans.

A aquestes altures de la historia, a principis del segle xxi, hi ha algunes
reflexions que semblen indiscutibles:

1) La ciencia és la forma de coneixement que més influeix en la convi-
vencia diaria de les persones (no era aixi fa mig segle, ni fa vint anys..., ni
tan sols cinc anys enrere).

2) El procés de globalitzacié de la humanitat es pot fer bé o malament,
perd no sembla haver-hi dubtes que sera una realitat. Si es fa bé, el futur
estara ben encarrilat; si es fa malament, sera una tragédia de dimensions
inestimables.
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3) Potser només hi ha dues qiiestions que sempre han estat globalitza-
des gairebé per definici6: la qualitat del nostre entorn fisic i la ciencia. Els
cientifics sempre han debatut sense problemes ni fronteres sobre qualsevol
contingut; el climai el canvi climatic s6n temes comuns -més encara: sén
enemics comuns per a qualsevol membre de la humanitat.

4) Urgeixen espais de trobada creibles on generar opinié cientifica. En els
ultims vint anys hem descobert almenys un tipus d’espais que estan funcio-
nant: no son les universitats, ni les escoles, ni les empreses, ni les diferents
classes d’administracions, ni els clubs d’opinid, ni les seus d’institucions
benintencionades com les ONG, ni el carrer, ni els temples..., sén, creieu-

me, els museus de la ciéncia. Perd no qualsevol museu de
ciencia, siné els bons museus de ciéncia concebuts com a
eines de canvi social per al segle que ara comenca. Aquest
text intenta convéncer-nos d’aquesta idea.

El que segueix en aquest assaig breu és el resultat de
més de vint anys de tasca diaria al Museu de la Ciencia de la Fundacié “la
Caixa” i de la concepcié del nou Museu CosmoCaixa, que va substituir el
primer el 2004. Les idees que s’exposen a continuacio sorgeixen de la voluntat
d’estimular un canvi en I’actitud dels ciutadans en favor del coneixement
i del metode cientific; sén les idees que hem posat en practica en aquesta
nova institucié que avui, el 2008, ja es pot considerar una referéncia inter-
nacional. No s6n dogma, sin6 una opci6 per crear un instrument de canvi
social util a ’hora d’organitzar la convivencia dels ciutadans en el segle
xx1. Heus aqui la proposta: una xarxa de museus de la ciéncia europeus com
a espai comu de trobada dels ciutadans. Podem assegurar que la xarxa ja
existeix, només falta que els centres, els nusos d’aquesta xarxa, s’ajustin
a una nova ambicié.

Comencaré relatant una anecdota de la qual neix tota la politica d’ac-
tivitats que proposem i posem en marxa:

Barcelona, dimarts 21 d’abril de 1992, 19 hores. Sala de I’auditori
principal del Museu de la Ciéncia. Dins del cicle Les Tardes del Museu,
avui vénen tres cientifics importants del CSIC (Consell Superior d’In-
vestigacions Cientifiques) per debatre amb I’audiéncia sobre «El Medi-
terrani encara no ha mort». Hi intervé un quimic ambiental, director
d’un centre d’investigacid; un oceanograf, també director d’un centre
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d’estudis avancats, i un bidleg investigador de I'Institut de Ciencies del
Mar. Es tracta, en una paraula, de la ciencia oficial. La sala, amb un afo-
rament per a dues-centes persones, és plena a vessar, aixi com un altre
espai auxiliar per a cent cinquanta persones des d’on es pot seguir la
sessié per un circuit tancat de televisié. L'expectacié és enorme. A mi
em toca fer les presentacions i moderar el debat. L'un rere I’altre, els
cientifics exhibeixen dades i exposen els seus arguments recolzant-se
en tota mena de xifres fresques, grafics clars i fotografies atractives. Un
cert optimisme s’estén per la sala. Es defineix, per exemple, una mesura
de la taxa de renovaci6 de les aigiies del Mediterrani. Segons sembla,
des que una molecula d’aigua entra per I’estret de Gibraltar provinent
de I’ocea Atlantic fins que no torna a sortir del Mediterrani transcorren
cent anys. Aquesta és la dada. I la interpretacié dels cientifics és que el
mar Mediterrani és molt gran, i en molts sentits és com si fos un ocea.
Un altre exemple: es proporciona el nombre de tones de cru perdudes
al mar per diferents causes. Aquesta és la dada. I la interpretaci6 oficial
diu que és molt poca cosa; hi ha bacteris apropiats que en donaran
compte sense problemes. Un altre: les construccions per a la prospeccié
de petroli no suposen cap tensié suplementaria a la flora i la fauna de
les profunditats; més aviat el contrari: actuen com a protectors artificials
que afavoreixen I’aparicié de nous paradisos subaquatics. El Mediterrani
no només no ha mort encara, siné que no sembla gens facil matar-lo.
Tothom sembla estar-hi d’acord, tant els cientifics com I’audiencia. acte
dificilment acabara en debat. Els assistents, en efecte, es miren els uns
als altres amb una agradable sorpresa. Perod el moderador, malgrat el
seu caracter natural entre ingenu i semieuforic, escruta I’audiéncia una
mica molest. Alguna cosa indica que hi ha gat amagat. Es evident que la
sala ja estava entregada abans de venir, perque pertany a I’esfera social i
cultural dels ponents —collaboradors, alumnes, familiars. Excepte I'dltima
fila! Alguna cosa es mou a I'tltima fila. El moderador hi reconeix algui: ni
més ni menys que el president de Greenpeace a Espanya. Aix0 esta molt
millor. De sobte, el moderador sembla recordar..., déna un cop d’ull al
programa que té davant i...,, recorda! El dia segiient, 22 d’abril, i per pur
caprici de I’atzar, la celeberrima ONG ha llogat el mateix auditori per a
un acte molt similar. El titol s’assembla al de I’acte d’ara, encara que té,

83



84

sense arribar a la contradiccid, altres matisos: «<El Mediterrani es mor».
La casualitat és notable perque, encara que la sessi6 sigui privada, també
m’han demanat que hi faci de moderador. Es obvi: els oenegetistes han
sabut de la sessi6 que precedeix la seva i s’hi han presentat per prendre
mesures i per presentar batalla. Per aix0o han vingut. El moderador es
frega les mans. Quan aix0 passa se sent una gran ovacio i el moderador
comenca a donar les primeres paraules a la sala. S6n intervencions en la
mateixa linia que les ponencies: una precisié aqui, una floreta alla, un
pronostic, una confirmacio, etc. El moderador mira cap a I'dltima fila
amb una impaciencia creixent. No pensen dir res? Al final s’hi apropa
amb les celles aixecades i les mans obertes, com dient: «<Endavant, és
evident que no esteu d’acord amb el que s’ha dit; us dono ’oportunitat
de parlar aral». Pero els activistes de ’ecologia posen els ulls en blanc
i s’encongeixen d’espatlles rebutjant la invitacié, com dient: «<Aquests
no tenen remei, és el discurs de sempre, és intitil intentar res!». Abans
d’acomiadar-me de ’audiéncia, anuncio el debat del dia segiient i con-
vido els assistents a presenciar el que pot ser I’altra cara de la moneda.
Identifico els espectadors de I'tltima fila i tothom es gira amb curiositat
per mirar-los. Als cientifics, després d’agrair-los la seva colllaboracié, els
explico el que ha succeit (se sorprenen de la meva sorpresa: «Queé espe-
raves?») i els convoco al dia segiient. Fins i tot els convido al restaurant
que triin si accedeixen a tornar, com a public, i iniciar —ells!- el debat
després de les ponéncies dels ecologistes. Prometen fer-ho entre rialles
1 pronostics per a ’endema.

Barcelona, dimecres 22 d’abril de 1992, 19 hores. Sala de I’auditori
principal. Dins del cicle Les Tardes del Museu, el mateix moderador s’asseu
per debatre el mateix tema que el dia anterior. Només han canviat els
ponents...,i1’audiéncia! Ni un sol espectador d’ahir no ha tornat. Les dues
sales també estan repletes, pero avui es tracta de simpatitzants, curiosos
i incondicionals de Greenpeace. Després de projectar unes acrobacies
temeraries de membres de 'ONG, que ’audiéncia aplaudeix a més no
poder, comencen les ponéncies sobre el Mediterrani. I comencen igual
que les del dia anterior, amb les mateixes dades. El temps de residéncia
d’'una molecula al Mediterrani és de cent anys. Hi estem d’acord, pero
avui aixo significa que el Mediterrani no només no és un ocea, siné que
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és un bassal! La mateixa dada, diferent interpretacié. També hi ha acord
respecte al volum de les perdues de petroli al mar, perd desacord respecte
al significat de la xifra. «Bacteris que digereixen el petroli?». Potser al
Golf Pérsic, pero no a la Costa Brava o a la Costa Blava. «Paradisos sota
les plataformes?». Quin sarcasme!

D’aquest episodi en sorgeix una idea: la d’una tercera sessi6 oberta als
dos corrents i a totes les audiencies. Aixi es va fer al cap d’uns mesos. I hi
va haver debat. Hi va haver matisos. Perque I’esséncia, com és sabut, és una
quiestié de matisos. Pero la transcendéencia d’aquest fet ha tingut —-pretenem
que tingui- un abast molt més gran.

L’anecdota va dividir la historia de les activitats del Museu en dues parts.
Hiva haver un abans i un després que il-lustrava un vici de la nostra societat
i que era la base d’una proposta. L'analisi no és dificil de fer:

1) Tenim un problema. Les qiiestions cientifiques no
afecten només la comunitat cientifica. En una societat
democratica tothom ha de tenir la possibilitat de parti-
cipar en la presa de decisions. I cada dia és més habitual
que una decisié qualsevol requereixi un coneixement
cientific previ. El coneixement cientific és sobretot dels
cientifics, perd I'opinié cientifica ha de ser de tots els
ciutadans en la mateixa mesura. On es pot fer ciéncia
per als ciutadans? El museu, com a instituci6 cientifica
iciutadana a la vegada, sembla un bon lloc per fer-ne.

2) Les mateixes dades cientifiques —objectives, intelligibles i dialécti-
ques- tenen interpretacions diferents, fins i tot contradictories. Per tant,
no n’hi ha prou amb transmetre els resultats de la ciencia; potser també
convé transmetre el meétode emprat a obtenir-los; potser convé treballar
expressament i especialment a favor de la creacié d’opinio6 cientifica, la del
cientific i la de qualsevol altre ciutada. Tot aixo forma part de la vocaci6
d’un museu de ciencia.

3) El cientific és, en particular, un ciutada com qualsevol altre, amb una
ideologia (legitima), unes arees amb qué simpatitza a priori, el dret a equi-
vocar-se i el deure de generar opini6 cientifica. Aixi doncs, en una primera
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fase convé estimular el debat entre cientifics (que, pel que sembla, no es
produeix suficientment de manera espontania). I després convé també pro-
vocar el debat en un ambient més promiscu de pensadors i de tendéncies
diferents. El museu és ’espai idoni per a totes dues coses. Potser és I"inic. En
efecte, les universitats i els instituts d’investigacié sén ambients on tothom
—excepte els cientifics— se sent cohibit. D’altra banda, els espais que estan
lligats a ideologies previes (per legitimes que siguin) desperten la suspicacia
dels cientifics. En canvi, amb prestigi i credibilitat guanyada a pols es pot
aconseguir que tothom accepti el museu com un bon escenari.

Conclusié: un museu modern de ciencia té, com a minim, dos tipus d’ofer-
ta:

1) exposicions permanents i temporals, en principi, sobre la totalitat de
la realitat (des del Quark fins a Shakespeare); i 2) en el marc del que s’ha
aconseguit en les anteriors exposicions, un programa intens d’activitats
destinades a afavorir directament 1’opinié cientifica: cursos, conferencies,
seminaris, congressos, debats, etc. En concret, el museu s’ha de convertir, a
poc a poc, en I’escenari natural d’una serie d’esdeveniments. Per exemple,
qualsevol cientific que passi per la ciutat per algun motiu (en general per
visitar collegues o assistir a reunions cientifiques) que se sospiti que té alguna
cosa interessant a dir a la comunitat, ha d’acabar parlant al museu. En una
ciutat com Barcelona, un museu pot connectar una dotzena de premis Nobel
amb els ciutadans cada any. 'activitat que genera un museu, reflectida als
mitjans de comunicacid, multiplica la vida cientifica d’una ciutat.

Es facil concloure que qualsevol ciutat que estigui per sobre d’una certa
massa critica hauria de reivindicar un museu de ciéncia, de la mateixa
manera que reivindica una orquestra de cambra o una orquestra simfonica.
No és una mala proposta per a Europa, que aviat tindra més de quaranta
milions de visitants —usuaris fidels— als museus de ciencia. Amb les noves
tecnologies i la filosofia que hem descrit, el potencial és enorme. Per exem-
ple, ECSITE, I’associacié de museus i centres de ciéncia europeus, podria
programar cada any un minim d’activitats (conferéncies, debats, etc.) rea-
litzades conjuntament en temps real per videoconferéncia. Programar aqui
significa simplement seleccionar alguns actes programats previament per les
institucions especifiques i oferir-los al conjunt de les institucions europees.
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D’aquesta manera, un cientific reconegut que parlés a Londres podria rebre
comentaris i preguntes de qualsevol museu d’Europa que hagués convocat
la seva audiencia a aquest acte del programa general.

Aix0 ens porta a replantejar la pregunta: quin ha de ser el paper d'un
museu de ciéncia en la societat moderna? La ciutadania, el conjunt dels
ciutadans, es divideix, respecte del coneixement cientific, en quatre grans
sectors:

1) El sector on es crea el coneixement cientific. S6n les universitats, els
instituts d’investigacid, els laboratoris..., és la comunitat cientifica.

2) El sector on s’aplica el coneixement cientific. Es la industria, els serveis,
I’ambit agropecuari..., és el sector productiu.

3) El sector que gestiona els anteriors, és a dir, la creaci6 i ’aplicacié
del coneixement cientific. S6n les autoritats académiques, els dirigents
politics..., és I'administracio.

4) El sector que pateix i es beneficia dels éxits de la creacid i I’aplicacié del
coneixement cientific. Es el conjunt dels ciutadans..., és tota la societat.

En aquest context, el lloc que ha d’ocupar un museu modern de cien-
cia és clar: ha de ser, senzillament, I’escenari natural comu per als agents
d’aquests quatre sectors.

I ha arribat I’hora de somiar. Imaginem que si, que els museus de cién-
cia s6n aixi algun dia, per exemple a Europa. O al mén. El que tindrem en
realitat sera una xarxa de centres dedicats al coneixement cientific per als
ciutadans. Tots els museus tractaran sobre la ciéncia, els seus resultats, els
seus metodes; tots compartiran debats sobre els elements dels resultats i
els metodes que poden afectar els ciutadans; tots seran diferents, perque
els museus els fan els homes i les dones, i els homes i les dones s6n sempre
diferents. Canviara la sensibilitat estetica i artistica, canviaran molts aspectes
culturals, canviaran les creences, pero0 si sén museus de la ciéncia (i, a més,
connectats entre ells) tots tindran, per definici6 i per metode, molts punts
en comdu. [ tenir punts en comu ajuda a viure i a conviure.

Crear aquest tipus de xarxa requereix una certa homogeneitat, dins la
diversitat, en la filosofia i els objectius del que ha de ser un centre modern
de ciéncia. El que segueix son tretze punts basics que inclouen el que s’ha
exposat fins ara i que es recomanen per crear una minima atmosfera comuna.
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A continuacio se suggereixen els principis fonamentals sobre els quals ha
de descansar la filosofia d’un centre per complir aquesta funcié.

El titol és deliberadament excessiu. En realitat, solament es tracta de tretze
hipotesis de treball extretes a partir dels errors i els encerts (errors, molts
més, és clar) després de vint anys de «fer museu» al Museu de la Ciencia de
la Fundacié “la Caixa” a Barcelona. Per tant, les hipotesis de treball que fins
ara han estat tacites, en endavant i per al nou projecte es converteixen en
principis museologics explicits i deliberats. Les deixem aqui per si a algu
li poden fer servei.

1. Un museu de ciencia (MC) és un espai dedicat a crear en els visitants
estimuls en favor del coneixement i el metode cientifics (fet que s’aconse-
gueix amb les exposicions) i a promoure I’opini6 cientifica en els ciutadans
(fet que s’aconsegueix amb la credibilitat i el prestigi que les exposicions
donen a la resta d’activitats del museu: conferéncies, debats, seminaris,
congressos). Ensenyar, formar, informar, protegir el patrimoni i divulgar

s6n altres vocacions del museu, encara que cap no és pri-
oritaria. El que és prioritari és crear una diferencia entre
I’abansi el després de la visita que canvii I’actitud davant
totes aquestes i altres activitats relacionades amb la cién-
cia, com viatjar, passejar per una llibreria, preguntar a
classe, triar canals de televisio, etc. El museu proporciona
més preguntes que respostes. Una manera de mesurar els
efectes de visitar un museu consisteix a anotar totes les
preguntes de més que tenen els visitants a la sortida en
relaci6 amb les que tenien a I’entrada. D’altra banda, I’estimul en favor
de la creaci6 d’opini6 publica cientifica és un requeriment del sistema de-
mocratic que ens hem regalat a nosaltres mateixos. La ciéncia és la forma
de coneixement que més influeix en la vida dels ciutadans. Perd en una
democracia tots els vots valen igual.

Per tant, I’allunyament entre cientifics i ciutadans és una contradicci6
essencial de la democracia moderna. Hi ha una dada nova: els cientifics ja
no volen estar sols. En aquest sentit, els museus moderns de ciéncia —una
altra realitat relativament nova- poden ajudar molt.
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2.L’audiéncia a les exposicions d’un MC és universal, sense distincié d’edat
a partir dels set anys, ni de formacid, ni de nivell cultural, ni de cap altre
aspecte. No hi ha visitants de «classe diferent» en un MC. Aix0 és possible
perque les exposicions es basen en les emocions i no en els coneixements
previs. La resta d’activitats, en canvi, si que depenen de la historia dels ciu-
tadans, poden tenir objectius concrets i poden dirigir-se a sectors particulars
segons un determinat nivell, interés o competeéncia. Un museu té I’obligacié
de coneixer la seva audiéncia i de preocupar-se pels seus buits.

3. Lelement museologic i museografic principal és la realitat, a saber,
I’objecte real o el fenomen real. El text, la veu, la imatge, el joc, la simulacié,
I’escenografia o els models d’ordinador s6n elements prioritaris en mitjans
com les publicacions, la televisio, el cinema, els parcs tematics, les classes,
les conferencies i el teatre, perd en museografia sén només complementaris.
Una exposicié mai no s’ha de basar en aquests accessoris, és a dir, una expo-
sici6 d’accessoris de la realitat pot ser moltes coses perd no una exposicio.
Una bona exposicié mai no és substituible per un 1llibre, una pellicula o una
conferencia. Una bona exposici6 obre la set, la set de llibres, de pellicules,
de conferéncies. Una bona exposici6 canvia els visitants. Un bon museu de
la ciencia és, sobretot, un instrument de canvi social.

4. Els elements museografics s’utilitzen, prioritariament, per estimular
al maxim possible les tres classes segiients d’interactivitat amb els visitants:
1) interactivitat manual o d’emoci6 provocadora (hands on); 2) interactivi-
tat mental o d’emocié intelligible (minds on), i 3) interactivitat cultural o
d’emocio6 cultural (heart on).

La tercera és molt recomanable; la primera, molt convenient, i la segona,
senzillament, imprescindible. Interactivitat significa «conversa». Experimentar
és conversar amb la natura. Reflexionar és conversar amb un mateix. Un
bon rac6 de museu propicia també la conversa entre els visitants.

La interactivitat manual genuina obre les portes a la conversa: una res-
posta de la natura (sense intermediaris) suggereix una nova manipulacid,
una provocacié a la natura, una altra pregunta que els visitants han de
triar i decidir. Els visitants s’introdueixen en la pell dels cientifics. Prémer
un boto per posar en marxa un procediment preprogramat és només una
caricatura.

La interactivitat mental significa practicar la intelligibilitat de la ciencia,
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distingir allo essencial d’allo accessori, veure queé tenen en comu elements
aparentment diferents (la diferencia sempre és evident, alld comd és el que
és digne d’investigacio). Interactivitat mental és allunyar-se d’un experiment
del museu associant idees amb la vida quotidiana, amb altres casos que
puguin respondre a la mateixa esseéncia. El goig de cadascuna d’aquestes
convergencies és la base de I’emoci6 que s’experimenta en un museu de la
ciencia. Un bon museu de la ciéncia és garantia d’'una concentraci6 d’emo-
cions intelligibles. Un bon museu de la ciéncia es fa construint emocions,
pero no de qualsevol mena, sind emocions sobre la intelligibilitat del mén.
Es, diriem, el meétode de I’emocié intelligible.

La ciencia és universal, pero la realitat en queé es manifesta no ho és.
La interactivitat cultural déna prioritat a les identitats collectives de
I’entorn del museu. Aix0 evita els museus clonics, proporciona emocions
culturals als propietaris de la cultura i aporta un punt de vista molt valuds
als forasters.

5. Els millors estimuls perque els ciutadans segueixin els cientifics
s’inspiren en els estimuls que fan que els cientifics es dediquin a la ciencia.
La cieéncia ja és prou emocionant i divertida, no cal recérrer a altres tipus
d’espectacles com a allicients. (En general és a la inversa.) El museoleg ha
de «treure» als cientifics els seus estimuls vertaders (que, per descomptat,
mai no confessen a les publicacions).

6. El millor meétode per imaginar, dissenyar i produir
installacions museografiques en un MC és el metode
cientific mateix (basat en els principis d’objectivitat,
intelligibilitat i dialectica). Es tracta que la museologia
cientifica sigui cientifica. Es tracta de ser el més objec-
tius, intelligibles i dialectics possible. No s’ha d’oblidar
la critica sistematica de tot el que s’exposa. Lhumor
ajuda a desdramatitzar tant la veritat vigent com la seva
critica eventual. No només cal mostrar els resultats de la
ciencia, sin6 el métode emprat per obtenir-los. La imatge
que la ciéncia tot ho pot i que mai no s’equivoca domina
en la comunitat. De fet, és al contrari, la ciéncia no esta
obligada a tenir exit en qualsevol projecte imaginable
i, si progressa, és justament gracies als seus errors, que
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s6n molt més la norma que no pas ’excepcié. Aixo ajudara els visitants a
valorar el que veuen. Els visitants s6n ciutadans adults.

7.El contingut d’un MC pot ser qualsevol tros de la realitat des del Quark
fins a Shakespeare, sempre que els estimuls i el metode expositiu siguin
cientifics. La prioritat correspon sempre a I’objecte o al fenomen real per al
coneixement del qual s’utilitza després la disciplina cientifica convenient,
perque «la natura no té la culpa dels plans d’estudi previstos a escoles i
universitats». Tot es pot mirar amb ull cientific, pero, a diferéncia d’altres
formes de transmissié de coneixement (com un llibre), una exposicié no
cal que tracti un tema o una qiiestié de manera intensiva o extensiva. En
altres paraules, en un museu no cal que hi sigui tot. Impera la realitat dis-
ponible en cada cas.

8. El museu és un espai collectiu —encara que se’n pugui gaudir indi-
vidualment. Aix0 defineix una jerarquia de valors en I’espai museografic
respecte del nombre de visitants que hi poden accedir simultaniament. Nivell
A:hi accedeixen tots els visitants (és ’escenografia general, la illuminacid,
els murals, els cossos centrals emblematics, audiovisuals, el cinema, el so
general, etc.); nivell B: hi accedeix un grup de visitants (cinc o sis persones,
una familia) entre els quals és possible mantenir una conversa (un modul
d’experiment, un objecte, un petit ambit, etc.); nivell C: hi accedeix un sol
visitant en privat (textos, illustracions, ordinadors).

Els objectes reals illustren, els fenomens reals demostren, i les esceno-
grafies i emblemes situen. Els accessoris i menuts museografics no han
d’omplir el nivell B, que és el fonamental en un MC.

9. El concepte fil conductor és només una de les opcions possibles. En cap
cas no és obligatori. Un museu es basa en la realitat, i hi ha realitats com
una selva, per exemple, que es poden recorrer sense necessitat de seguir
un fil conductor.

10. Hi ha temes especialment museografics i temes que es tracten millor
amb altres mitjans. Per exemple, per mostrar la Simfonia concertant per a violi
i viola de Mozart és més adequat un concert.

11. Existeix un rigor museografic i un rigor cientific. El museu ha de ser
rigor6s museograficament (no ha de fer passar reproduccions per objectes
reals, no ha de sobrevalorar ni infravalorar la transcendéncia, la singularitat
o el valor d’una peca, etc.) i cientificament (no ha d’usar metafores falses,
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no ha de presentar veritats que ja no soén vigents, no ha d’amagar el grau de
dubte respecte del que s’exposa, etc.). El rigor museografic es pacta entre el
museoleg i els dissenyadors, i el rigor cientific es pacta entre el museoleg
i els cientifics experts en I’ambit en qiiestid.

No s’ha de confondre el rigor cientific amb el rigor mortis!

12. En un MC es tracta els visitants com a adults en tots els sentits, de la
mateixa manera que eventualment es tractarien els cientifics o els futurs
cientifics. Els ciutadans sén adults museoldogicament quan saben llegiri es-
criure. Els visitants sempre tenen dret a refer la seva veritat per si mateixos.
No s’han d’enviar missatges especials garantits o blindats per la tradicié o
l’autoritat cientifica. No existeix la ciéncia per a provincies o per al tercer
mon. Tant se val si sén iguals (que ho sén) o no; simplement cal actuar sempre
com si ho fossin (perque ho acabin sent en cas que no ho fossin).

13. El paper d’un MC en una societat organitzada democraticament
és el d’escenari comu i creible entre quatre sectors: 1) la societat mateixa
entesa com els ciutadans del carrer que es beneficien i pateixen la ciencia;
2) la comunitat cientifica on es crea el coneixement cientific; 3) el sector
productiu i de serveis on s’utilitza la ciencia, i 4) I’administracié on es
gestiona la ciéncia. Aix0 només es guanya amb reputacio, la necessaria per
tenir credibilitat davant els ciutadans. Es a dir, només es guanya amb temps.
Un MC és un ésser viu que, com tots els éssers vius, s’obliga a si mateix a
durar en el temps, pero que, a més, ha de lluitar per tenir credibilitat en
tot el que fa.

La societat del segle xx1 necessita la idea de museu de la ciéncia com a
instrument social. Acabem d’assenyalar com han de ser aquests centres,
perod quants en calen? On s’han d’ubicar? El nostre convenciment és que un

museu d’aquestes caracteristiques i amb aquesta finalitat
no és un museu que es visita siné un museu que s’utilitza.
Qualsevol ciutat per sobre d’'una massa critica minima
-posem de cent mil habitants— hauria d’aspirar a tenir
un museu de la ciéncia. Cal res més? La xarxa de museus
és la infraestructura que garanteix els estimuls en favor
del coneixement cientific, el metode cientific i I’opini6 cientifica. D’enca
que CosmoCaixa es va convertir en una referencia a tot el mén, tenim una
oportunitat immillorable de contribuir a la construccié d’aquesta xarxa.
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Col'laborem, més o menys directament, en la concepcié de nous museus a
la Xina, Xile, el Brasil, Colombia, I’Argentina, I'Uruguai, Franca, els Emirats
Arabs, Espanya, etc. Tant de bo puguem transcendir amb aquests projectes
per difondre la nostra idea.

Ara potser només cal la infraestructura que doni continuitat a aquests
estimuls, un espai i uns mecanismes que donin vida al debat, a la critica
i al foc creuat d’idees i d’opinions sense limit quant a les distancies, a les
identitats collectives, a les creences, a les pressions d’interessos prefixats,
a la critica agil i fresca, a la cerca innegociable de la veritat, on es pugui
arribar tan lluny i tan profundament com es vulgui... Una publicaci6? Si,
una publicacid, perd una publicacié internacional que encara no existeix,
una publicacié basada en les noves tecnologies que encara s’han d’inventar.
Pero aix0 potser és mateéria d’'una altra entrega...
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