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Professor titular de Ciencies Politiques de la UAB

Agusti Bosch
Els «valors» del vot

Influeixen els valors dels ciutadans d’una manera definitiva en la decisio final del vot
en els processos electorals? Ha suposat ’'anomenat canvi de valors del materialisme
al postmaterialisme (Inglehart) canvis importants en les preferéncies electorals dels
ciutadans dels paisos occidentals, o bé els valors que podriem anomenar «classics»
segueixen tenint un paper definitiu i preponderant en aquest sentit? Quina traduccié
i quina concrecio té tot aixo en el cas de Catalunya? L’autor afronta aquestes i d’al-
tres qliestions en un text que, a més d’una analisi global del fenomen, ofereix un
seguit de dades i analisis que ens permeten disposar d’una primera diagnosi
d’aquesta correlacié entre valors -ideologics, religiosos i postmaterialistes- i vot,
especialment a Catalunya. Una de les conclusions de I’analisi que fa el professor
Bosch és aquesta: si bé els electors catalans ratifiquen que hi ha una certa erosié de
la influéncia dels valors classics sobre el vot -I’autoubicacid ideologica, per
exemple-, aquesta erosié no implica necessariament la seva desaparicié. Tanmateix
-i d’altra banda-, caldra tenir en compte que els nous mecanismes de decisié del vot
vagin substituint les variables estructurals -entre les quals se situen els valors dels
ciutadans- per altres variables de caracter més especificament contextual.

Una de les preguntes més recurrents en les ciencies socials de I'dltim segle
haestatla deles causes del vot. Quines variables expliquen que uns ciutadans
votin un partit i uns altres en votin un altre? O fins i tot: quines variables
expliquen que uns ciutadans votin i uns altres no? Aquest article tracta de res-
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pondre aquesta pregunta, tot fent especial emfasi en el paper que hi juguen
els valors.

Valors i vot a la Ciencia Politica

Els primers tedrics que varen afrontar aquesta pregunta basaven les seves
explicacions en la posicié que ocupa I’elector en ’estructura de la societat a
la qual pertany. 'anomenada escola sociologica, que va fer fortuna a la pri-
mera meitat del segle xx, explicava el vot en funcié de la classe social, de I’es-
tructura de propietat de la terra i de I'origen urba o rural dels electors. No va
ser fins a la meitat del segle xx —amb I’eclosi6 de les escoles de Coliumbia i de
Michigan-— que els valors varen entrar a formar part de les explicacions orto-
doxes del vot. Mentre Colimbia emfasitzava un valor que podriem anomenar
«integraci6 en la societat» com a causa de la participacié electoral, a Michigan
n’emfasitzaven un altre que podriem etiquetar com «identificacié amb un
partit» com a causa central de tot el comportament electoral. Els experts d’a-
questa banda de I’Atlantic substituien aquest valor per un d’equivalent que
hem convingut en anomenar «ideologia esquerra-dreta»!. Aixi, als anys sei-
xanta, els valors politics (i els valors pre-politics) ja ocupaven un lloc central
en ’explicaci6 del vot.

En canvi, els valors religiosos no varen ser mai predominants en les expli-
cacions ortodoxes. La variable més semblant que s’incorporava als models de
vot era la pertinenca del ciutada a una o altra denominaci6 religiosa. Pero
aquesta pertinenca solia indicar més aviat la posici6 social de I’elector (per
exemple, els jueus als EUA, els calvinistes a Holanda, els protestants a Irlanda
del Nord, etc.) més que no pas propiament un valor, una creenca. La justifica-
ci6 que sol adduir-se per aquesta anomalia és que la majoria de teorics del com-
portament electoral provenien de paisos religiosament plurals, on I’adscrip-
ci6 religiosa del ciutada sol fer referéncia a la seva denominacié, més que no
pas a la seva religiositat. En canvi, en paisos religiosament homogenis -com
Italia o Espanya- la religiositat de I’elector si que va apareixer aviat com una
variable a tenir en compte per a explicar el seu vot.

Quan les explicacions del vot ja semblaven estabilitzades i els valors es
mantenien com els millors predictors del vot, els anys setantes i vuitantes
varen representar la seva crisi. En plena fi de les ideologies, el paper dels valors
com a bons predictors del vot es va anar erosionant i va apareixer el desalinea-
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ment: poc a poc, la gent deixava de votar en funcié d’aquells valors. Els experts
varen trobar-hi tres justificacions:

* Els primers defensaven que el regnat dels valors s’havia acabat i que —en
absencia d’aquests— I’elector votaria en funcié de la immediatesa: la conjun-
tura economica, els mitjans de comunicacio, el carisma dels candidats, etc.

* Els segons defensaven que uns altres valors emergien i que aquests nous
valors menarien el vot dels nous ciutadans;

* Els tercers defensaven que tota aquesta crisi era foc d’encenalls i que, al
final, els valors classics perdurarien com a antecedents principals del vot.

Les dades de les dues ultimes deécades procedents de les democracies occi-
dentals mostren que cada un d’aquests grups ha tingut la seva part de raé.
Comencant pels darrers, és cert que els valors classics han perdurat com a
principals antecedents dels vot. Valors com la ideologia esquerra-dreta o com
la identificacié amb un partit continuen exercint tossudament una certa
influéncia sobre el vot. Perd també és cert que les correlacions entre ideolo-
gia esquerra-dretaivot sén menors ara que fa trenta anys, la qual cosa mostra
que aquesta influéncia ha davallat en eficacia. Per tant, existeix un cert des-
alineament, pero no tan letal com alguns esperaven.

Per la seva banda, també és cert que han emergit nous
A meitat del segle xx els valors i que aquests comencen a ser importants predictors

valors varen entrar a del vot. En concret, cal destacar el desenvolupament que
formar part de les ha experimentat a les democracies occidentals un valor
explicacions ortodoxes que anomenem postmaterialisme: els joves occidentals de

del vot classe mitjana han comencat a donar per descomptat el
benestar economic, la seguretat fisica, etcétera, i han
comencat a valorar més qiiestions no materials com ’autorealitzaci6 perso-
nal o la participaci6 ciutadana. I aquest valor ja exerceix una certa influéncia
sobre el vot, perque els joves postmaterialistes solen exhibir un comporta-
ment electoral especific. Aixd semblaria donar la ra6 al segon grup apuntat
més amunt. Perd resulta que el postmaterialisme encara no ha superat enlloc
la influencia que exerceixen valors tradicionals com la ideologia esquerra-
dreta. Potser la cosa esta al caure, pero ja fa un ter¢ de segle que esperem!
Respecte al primer d’aquells grups, també existeixen proves del seu éxit
predictiu. Variables com la conjuntura economica, les campanyes dels mit-
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jans de comunicacio, o el carisma dels candidats, han esdevingut variables
amb molt impacte electoral a totes les democracies occidentals. Aix0 mostra-
ria que el context que envolta les eleccions -la immediatesa, en deiem- ha
esdevingut tant o més important que no pas els valors dels electors de cara a
pronosticar el seu vot. No obstant, també existeixen dubtes respecte a la genui-
tatd’aquesta influencia. Per exemple: s’ha verificat empiricament una relacié
extremadament potent entre valorar positivament el carisma de George Bush
ivotar-lo com a president. Només faltaria. El dubte és si aixd demostra que els
aspectes conjunturals (com el carisma dels candidats) estan desplacant els
estructurals (com els valors politics) en la decisi6 del votant, o bé si aixd no
demostra res de nou. Podria passar perfectament que el carisma dels candi-
dats fos una apreciacié partidista - fortament predeterminada pels valors poli-
tics de’elector que fa I’apreciacié—1i per tant, els aspectes conjunturals només
serien una variable intervinent en la solida relacié que continuaria existint
entre els valors politics i el vot.

En definitiva, les evidencies de les democracies occidentals semblen mos-
trar-nos que la influéncia dels valors politics tradicionals sobre el vot s’ha ero-
sionat pero es manté considerable, que nous valors politics també exerceixen
aquesta influéncia perd molt menys potent, i que el context electoral pot
haver entrat en competéncia amb els valors politics (0 en cooperacié!) en la
decisi6 del vot.

Valors classics i vot a Catalunya

A Catalunya es reprodueix amb forca exactitud la pauta internacional que he
descrit fins ara segons la qual la influencia de la ideologia esquerra-dreta
sobre el vot s’ha erosionat pero encara es manté considerable.

El grafic 1 mostra com ha evolucionat la mitjana de la ideologia esque-
rra-dreta a Catalunya, mesurada en una escala on 1 representa I’esquerra i
10 representa la dreta. Hi queda clar que la ideologia esquerra-dreta ha evo-
lucionat en tres periodes ben diferenciats. Primerament, un electorat
clarament esquerra es va movent cap al centre, fins arribar al 4,8 I’abril de
1992. Després, ve un periode d’estabilitat en la qual I’electorat catala és
forca centrista (amb una mitjana de 4,6) i que dura fins a febrer de 2000. A
partir de llavors, ve un periode d’acusada esquerranitzacié que assoleix un
récord de 3,9 al juny de 2006.
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Grafic 1 - Mitjana de ’autoubicaci6 ideologica dels catalans
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En aquest article no m’interessa tant ’evolucié ideologica de Catalunya,
sing la influéncia que aquesta exerceix sobre el vot. Tal com passa a la resta
de democracies occidentals, també a Catalunya aquesta influencia s’ha anat
erosionat lleugerament al llarg del temps. Perd malgrat aix0, continua exer-
cint una influéncia decisiva. Aixi, 1a correlacié? entre I’auto-ubicaci6 ideold-
gicaiel record de vot es manté a ’entorn del 0,35, tot i que amb certes des-
viacions al llarg del temps. A I’espera que el CIS faci ptiblica la seva enquesta
postelectoral de 2006, la tinica desviacid per excés és a les eleccions de 1988
—les més ideologiques fins ara, amb un maxim de 0,41- i les desviacions per
defecte s6n a les eleccions de 1992 i 1999 -les menys ideologiques fins ara,
amb un minim de 0,30-. La tendéncia subjacent d’aquesta mesura de corre-
lacié és decreixent al llarg del temps, i en una quantitat aproximada d’un
punt en cada eleccid.

La causa que genera aquestes variacions no és evident. En principi, podria
ser degut al fet que alguns partits tinguessin votants més ideologitzats i que,
llavors, les correlacions grans es corresponguessin amb eleccions on aquests
partits obtenen més vots (i més representacié a la mostra). Pero les dades
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rebutgen aquesta interpretacio: per una banda, la correlacié no varia substan-
cialment quan eliminem de la mostra algun partit; i per una altra banda, els
electors de tots els partits mostren una relacié més intensa amb la ideologia
en les mateixes eleccions. Semblaria doncs que hi ha hagut unes eleccions
genuinament més ideologiques que altres, perd no esta clar a que es deu que
unes ho fossin més i unes altres ho fossin menys. En tot cas, el que m’interes-
sa més és que a Catalunya —com a la resta de democracies occidentals— hi ha
una lleugera tendéncia a que cada vegada ho siguin menys.

Pel que fa als valors religiosos, cal un advertiment previ. Si la mesura dels
valors és una qiiesti6 problematica, el problema ja és irresoluble quan es trac-
ta dereligié perque no hi ha cap escala satisfactoria. Malgrat aix0, a partir de
les imperfectes dades de qué disposem si que podem intuir que Catalunya es-
ta experimentant un procés de secularitzacié. Segons el CIS, el percentatge
de catalans que es declara catolic ha disminuit uns quinze punts en dues de-
cades, mentre que el percentatge de no creients (o indife-
rents, o ateus, segons ’enquesta) s’ha doblat. Segons la Els valors classics han
mateixa font, I’assisténcia a oficis religiosos ha disminuit perdurat com a
alameitat des del 1984. Tot i que tenim raons per a dubtar principals antecedents
delavalidesa d’aquestes dades, el nostre interés no rau tant del vot
en quantificar els valors religiosos com la seva relacié amb
el vot. I aqui, les dades —encara que conservin problemes de validesa- com a
minim mostren certa fiabilitat: es mesurin com es mesurin els valors religio-
s0s, la seva relacié amb el vot disminueix inexorablement al llarg dels temps
(la correlacié disminueix entre un i un punt i mig en cada eleccio).

Per dir-ho d’una altra manera, cada vegada és menys cert que els valors reli-
giosos d’un ciutada pronostiquin el seu vot. Es cert que CiU encara té més per-
centatge de vot entre els catolics, o que ERC1iICV encara tenen més percentat-
ge de vot entre els ateus, pero també és cert que aquestes regularitats son cada
vegada menys marcades. En posaré uns quants exemples.

CiU ha disminuit molt el percentatge de vot entre els que es declaren cato-
lics perd no ho ha fet entre els ateus, indiferents, i no creients, de manera que
actualment el percentatge de vot entre els primers ni tan sols dobla el que té
entre els darrers. Igualment, el percentatge de vot a CiU entre els que deien
assistir a oficis religiosos tots els diumenges o quasi, superava el 50% als anys
vuitanta, tal com mostra el grafic 2. aquest percentatge no va arribar al 30%
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a les eleccions de 2003. En canvi, el percentatge de vot a CiU entre els que
declaren no anar mai (o quasi) a oficis religiosos s’ha mantingut molt més
estable, al’entorn del 20%. Tal com mostra el grafic 2, el percentatge de vot a
CiU és cada vegada més similar entre els diversos grups: els valors religiosos
serveixen cada dia menys per a pronosticar el seu vot.

Grafic 2 - Vot a CiU segons practica religiosa
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Un altre exemple: el PSCha augmentat el percentatge de vot entre els cato-
lics i ’ha disminuit entre els ateus, indiferents, i no creients, fins al punt que
actualment té més percentatge de vot entre els catolics que entre cap altre
grup. Aix0 qiliestiona seriosament la imatge que durant algun temps varem
tenir del votant socialista.

El cas més curids és el d’ICV. Tal com mostra el grafic 3, el percentatge de
vot a ICV entre aquells ciutadans que assisteixen més sovint a oficis religiosos
s’ha mantingutestable durant dues decades (entre I'1% i el 2%). Curiosament,
ICV només perd vot a llarg termini entre els de menor practica religiosa, que
es defineixen com a no creients. Tal com en el cas de CiU, el percentatge de
vot a ICV és cada vegada més similar entre els diversos grups: els valors reli-
giosos serveixen cada dia menys per a pronosticar el seu vot.
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Grafic 3 - Vot a ICV-EUiA segons practica religiosa
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En definitiva, aquesta seccié mostra que els electors catalans ratifiquen que hi
ha una certa erosié de la influencia dels valors classics sobre el vot, tot i que
aquesta erosi6 no implica la seva desaparicié. Cal destacar que he limitat I’a-
nalisi a només dos dels valors classics: 1a ideologia esquerra-dreta i els valors
religiosos. He passat per alt I’analisi d’un valor especialment rellevant a Cata-
lunya —el nacionalisme- perque la pretensi6 d’aquest article no és analitzar el
comportament electoral catala siné comparar-lo amb altres paisos propers.

Postmaterialisme i vot

Tal com argumentava la primera seccié d’aquest article, podria ser que aquests
processos d’erosi6é no provinguessin d’una inexorable pérdua d’influéncia
dels valors sobre el vot, sin6 d’una perdua d’influéncia precisament d’aquests
valors classics: 1a ideologia esquerra-dreta i els valors religiosos. La hipotesi a
contrastar seria que els catalans ja no votarien tant en funci6 de si s6n de dre-
tes o d’esquerres, o de si son catolics o ateus, siné que alguna nova dicotomia
de valors vindria a discriminar millor el seu vot. Logicament, no sabem quina
és aquesta nova dicotomia de valors, pero la literatura ens ofereix algunes pos-
sibilitats, i entre aquestes possibilitats la que més exit academic ha assolit és
la del postmaterialisme.
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El postmaterialisme parteix de la idea que els humans perseguim objec-
tius successius de manera jerarquica, només en la mesura que hem satisfet
els objectius precedents. Primer perseguim la supervivencia fisiologica, la
mera seguretat fisica (menjar, aixopluc, proteccié de I’agressi6). Quan tenim
assegurat aquest objectiu, tendim a donar-lo per descomptat, i deixem de
valorar-lo. Llavors, ens plantegem un pas més, i comencem a valorar les coses
que ens s6n escasses. Es el moment en el qual perseguim la seguretat econo-

mica; és a dir, el benestar material (diners, feina, béns mate-

Els joves rials). Quan ja tenim garantida tant la seguretat fisica com

postmaterialistes el benestar material, tornem a donar-ho per descomptat, i
solen exhibir un tornem a valorar-ho menys. Una vegada més, valorem alld
comportament que ens resulta escas. Es llavors quan comencem a perseguir
electoral especific objectius menys materials: llibertat, auto-realitzacid, parti-

cipacid, solidaritat.

Com que els valors d’un individu reflecteixen fonamentalment els objec-
tius que persegueix i que prioritza, el fet que un individu mantingui uns
valors politics o uns altres es veura molt influit pels objectius que ja tingui
satisfets. Com que fins a mitjans del segle xx, els occidentals varem experi-
mentar problemes greus de seguretat fisica i material, el valor politic predo-
minant (la ideologia esquerra-dreta) estava fonamentat en la prioritzacié
d’objectius collectius d’aquest tipus. Aixi, ’esquerra prioritzava la reduccié
de l’atur, la redistribucié de la renda, i altres objectius sobretot materials;
mentre que la dreta prioritzava I’ordre public, el creixement economic, i
altres objectius igualment materials. Es important adonar-se que tan mate-
rials eren els objectius tradicionals de la dreta com els de ’esquerra. Sovint
la discrepancia residia en com repartir la riquesa material, pero no es discre-
pava sobre que la riquesa material era el punt clau.

Al darrer terc del segle xx, les societats occidentals avancades assoleixen
uns nivells de seguretat economica sense precedents, i gaudeixen d’una segu-
retat collectiva que contrasta fantasticament amb el drama de la Segona
Guerra Mundial. Com a conseqiiéncia, una gran majoria de ciutadans occi-
dentals comencen a ser socialitzats en una nova escala de valors. Aquests sec-
tors cada vegada més amplis deixen de prioritzar objectius materials per a
comengcar a prioritzar objectius postmaterials. Aquests individus abracen un
nou ideal que anomenem postmaterialisme. El postmaterialisme es diferen-
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cia tant de la dreta tradicional com de I’esquerra tradicional, ja que tan uns
com altres eren —sense saber-ho—- materialistes. El nou valor politic ja no con-
traposara la dreta a I’esquerra, sin6 el materialisme al postmaterialisme.

Ronald Inglehart va construir una escala de detecci6é d’aquest nou valor
politic. Es basa en una pregunta d’enquesta en la qual el responent ha de prio-
ritzar dos objectius politics entre els quatre segiients: ordre public, participa-
cio6 politica, inflacié, i llibertat d’expressié. Els materialistes prioritzen el pri-
mer i el terceri els postmaterialistes prioritzen el segon i el quart.

Mitjancant aquesta mesura, sabem que Europa ha experimentat una alte-
racié dels valors politics durant els darrers trenta anys des de posicions mate-
rialistes cap a posicions postmaterialistes. El canvi de valors ha estat més acu-
sat en aquells paisos que han progressat més en la satisfacci6 de les seves
necessitats materials, com per exemple, els paisos escandinaus, Holanda,
etcetera. En canvi, practicament no hi ha hagut canvi de valors a Alemanya
de l’est, Grecia, etcetera. Els resultats per a Catalunya mostren una adhesi6
relativament tardana al postmaterialisme pero de gran
intensitat. Tal com preveu la hipotesi, el postmaterialisme Els valors religiosos ja
s’ha estés més en els segments amb més nivell de renda, i no pronostiquen el vot
s’ha estes més entre els joves que no pas entre els vells. A dels ciutadans
més, s’ha demostrat que aixo darrer és un efecte generacio-
nal i no pas una transformacié personal de I'individu al llarg del seu cicle
vital. Igualment, el postmaterialisme esta molt més estés entre els segments
que gaudeixen de més nivell d’estudis. Pel que fa a la relaci6 amb el vot, les
dades indiquen que a Europa hi conviuen dos models de relaci6.

Per una banda, hi ha una série de paisos on els materialistes voten partits
tradicionals (democrata-cristians, socialdemocrates, conservadors, comunis-
tes, etc.) mentre que els postmaterialistes tenen major tendéencia que la resta
a votar partits liberals i, sobretot, nous partits especifics (habitualment, eco-
logistes). En aquests paisos —per exemple Holanda o Austria-, hi ha una forta
erosio delainfluéncia delaideologia esquerra-dreta sobre el vot, ja que alguns
partits de dreta i d’esquerra passen a compartir determinat tipus d’electorat
materialista. Es a dir, comenca a ser menys decisiu que un elector sigui de dre-
tes o d’esquerres, i comenca a ser més decisiu si un elector és materialista o
postmaterialista.

Per altra banda, hi ha uns altres paisos on els materialistes voten partits
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de dretes, i els postmaterialistes partits socialdemocrates classicsi antics par-
tits radicals reciclats (en canvi, no voten ni partits liberals ni partits especi-
fics de nova creacid). En aquests paisos —per exemple, Franca o Italia—, I’apa-
ricié del postmaterialisme no suposa cap erosio de la influencia que hi tenia
laideologia esquerra-dreta perque hi hauria una clara superposicié entre la
vella ideologia esquerra-dreta i el nou valor politic.

Pel que fa a Catalunya, les dades més completes sén una mica velles (varen
ser publicades al 2001), perd com a minim les pautes sén clares. Tal com mos-
tra la taula 1, els materialistes tenen major tendéncia que la resta a votar PSC
i PP, mentre que els postmaterialistes tenen major tendéncia que la resta a
votar CiU, ICV i ERC. Algunes dades incompletes procedents de les eleccions
de 2004 ratifiquen els casos de CiU i d’ERC pero no ofereixen resultats sobre
la resta de partits, aixi que he preferit obviar-les.

Taula 1. Postmaterialisme i vot a Catalunya

Materialistes Mixtos Postmaterialistes

civ 18 18 26

PSC 30 19 20 B
PP 19 13 9 B
ERC 2 11 B
Ic-v 2 2 h
U 2 1 h
Verds - 2 1 h
Abstencié, blanc, NS-NC 28 37 24 B

Les xifres indiquen percentatges de vot a cada partit en cada segment.
Font: Enquesta mundial de valors, 2000

Segons les pautes que mostra aquesta taula, Catalunya sembla seguir més
aviat el primer model especificat més amunt, tot i que amb algunes peculia-
ritats. La primera peculiaritat és que ICV no és estrictament un «partit espe-
cific denova creacié», sin6 unabarreja entre aix0i el prototipus d’ «<antic par-
tit d’esquerra radical reciclat». Encara menys podriem assimilar-hi ERC. La
segona peculiaritat resideix en CiU, que també és una barreja entre dos pro-
totipus que estan en bandols oposats en la nova dicotomia. Per una banda és
un partit democratacristia tradicional (i per tant, amb certa tendeéncia a cap-
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turar vot materialista) i per una altra banda és un partit liberal (i per tant,
amb certa tendéncia a capturar vot postmaterialista).

Les dades semblen mostrar el predomini d’aquesta segona anima. Sobretot
quan s’analitza la seva evoluci6 al llarg del temps. El grafic 4 mostra I’evoluci6
del vot a CiU segons el nivell de postmaterialisme de 1’elector.

Grafic 3 - Vot a CiU segons postmaterialisme

Postmaterialistes
= = = Materialistes

10 +

1988 1989 1993 M1996 A1996 2000 2004

Font: Enquestes mensuals ASEP, agregacié anual, submostra catalana®.

El grafic mostra dues curiositats. Primera, que el component postmateria-
lista del vot a CiU té una tendéncia a llarg termini que és lleugerament crei-
xent, mentre que la materialista és —com a molt- estable. Segona, que la dava-
llada electoral de 2004 es va produir sobretot entre els votants materialistes.
Ambdues evidencies apunten a que, tant a llarg termini com en crisis electo-
rals puntuals, CiU és capac de mantenir el vot postmaterialista, perd no és
capa¢ de mantenir el vot materialista.

Lamentablement, les dades disponibles actualment no permeten arribar
a conclusions sobre la resta de partits catalans ja que les seves dades s6n indes-
triables de les dels seus correligionaris espanyols.
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Conclusions
Les dades semblen mostrar que ’electorat de Catalunya evoluciona de mane-
ra forca semblant a la resta de paisos propers pel que fa aI’erosi6 de la influén-
cia electoral dels valors classics i pel que fa a la creixent influéncia dels nous
valors sobre el vot. El vot dels catalans —com el de la resta d’europeus— cada
dia esta menys predeterminat per si es consideren de dretes o d’esquerres i
cada dia esta menys predeterminat pels seus valors religiosos, tot i que la
influéncia dels dos encara és molt rellevant.

En part, 'explicacié a aquesta erosié esta en I’aparici6

El postmaterialisme es d’uns nous valors postmaterialistes més lligats al medi
diferencia tant de la ambient, la llibertat d’expressio, ’auto-realitzacié perso-
dreta com de nal, la participacié ciutadana, etc. Dit d’una altra manera,
I’esquerra tradicionals la causa que alguns catalans estiguessin votant actualment

a partits que s’han caracteritzat en la defensa d’aquests
valors no seria la seva posicié ideologica: no els votarien en funcid de la seva ide-
ologia esquerra-dreta, sin6 malgrat la seva ideologia esquerra-dreta.

I en part, aquesta també deu ser una erosié genuina, és a dir, una evolu-
ci6 cap a un vot cada dia menys predeterminat pels valors dels electors, un
vot més lliure, menys previsible. Pero que sigui menys predeterminat pels
valors, no vol dir que sigui un vot totalment aleatori, amb mecanismes cao-
tics de decisi6 del vot. Es més probable que els nous mecanismes de decisié
del vot substitueixin les variables estructurals (fonamentalment, els valors i
la posicié social de I’elector) per variables contextuals. En aquests nous meca-
nismes de decisi6 del vot hi tindrien un lloc més rellevant la popularitat dels
candidats, la conjuntura economica, les campanyes electorals, els mitjans de
comunicacio, els assumptes de debat politic o els moviments estrategics dels
partits.
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NOTES

1. Opto per l'etiqueta «ideologia esquerra-dreta» i no pas per la més planera de «ideologia»
per subratllar que m’estic referint a aquesta versio restringida i simple d’ideologia. Incorpora
molts problemes pero té una virtut: gue en disposem de dades procedents de les enquestes.

2. Com gue una de les variables a correlacionar és nominal, usarem l'estadistic V de Cramer,
una mesura gue es mou entre O (absencia de relacid) i 1 (relacié perfecte). Referir-m’hi com a
«correlacido» és una llicéncia que em permeto per a facilitar la lectura als no iniciats.

3. Cal fer algunes precisions técniques sobre aquest grafic. En primer lloc, que la curiosa
codificacié de partits que fa 'empresa enquestadora fa sospitar que entre I'electorat de CiU
hi poden apareixer barrejats electors de partits menors no catalans - com a minim en
algunes eleccions. | segon, que es refereix a les eleccions generals i no pas a les
autonomiques. Aixo podria explicar que la diferéncia de vot a CiU entre els dos segments
sigui menor que la que mostrava la taula 1.
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